	I Республиканский конкурс профессионального признания

«Хрустальное окно- 2009»

СПОНСОРСКИЕ (ПАРТНЕРСКИЕ) ПАКЕТЫ



	

	№
	Услуги, включенные в пакет
	Единицы измерения
	Стоимость без НДС (не взимается»
(на 22.09.2009)

	Генеральный партнер конкурса (максимальное количество – 1)

	 . В рамках подготовительного этапа Конкурса (сентябрь-ноябрь 2009 г.): 
	

	1
	Размещение логотипа (наименования) Генерального партнера на всех рекламно-информационных материалах рядом с логотипом Конкурса с пометкой «Генеральный партнер конкурса» (буклеты, письма, приглашения,  интернет-баннеры, пресс-релизы для СМИ) 
	
	

	2
	Размещение/упоминание торговой марки (наименования) Генерального партнера в рекламных и PR-материалах в СМИ (печатные СМИ, радио, ТВ, интернет-порталы, наружная реклама)  
	Согласно медиаплана
	

	3
	Размещение на сайте www.apo.by логотипа Генерального партнера (в течение года, со ссылкой на корпоративный сайт), а также его приветственного слова к участникам Конкурса. 
	
	

	4
	Участие в любых трех номинациях, заявленных на конкурс.
	
	5 000 евро

	5
	Учреждение от своего имени и по своему выбору специального приза по номинации, соответствующего целям конкурса.
	(по согласованию с конкурсной комиссией)
	

	 В рамках церемонии награждения (декабрь 2009 г.):
	

	1
	Выступление перед победителями с приветственным словом 
	10 минут
	

	2
	Выступление с презентационным докладом на церемонии 
	До 20 минут
	

	3
	Размещение объемной рекламной конструкции Генерального партнера в месте проведения церемонии 
	площадь экспозиции:

4,0х1,5 метра
	

	4
	Размещение логотипа (наименования) Генерального партнера на дипломах победителей 
	До 50 шт
	

	5
	Распространение среди участников церемонии рекламно-информационных материалов (презентационных пакетов) Генерального партнера
	250 шт
	

	6
	Участие 5-ти представителей Генерального партнера в церемонии награждения победителей, а также фуршете. 
	
	

	7
	Статья в сборнике победителей конкурса
	До 2 страниц
	

	8
	Размещение информационно-презентационных материалов «Генерального партнера» объемом до 100 МБ на компакт-диске, распространяемом среди участников церемонии, а также размещение логотипа «Генерального партнера» на лицевой стороне диска
	250 шт
	

	  Информационно-рекламная кампания по завершении Конкурса (декабрь 2009 г -январь 2010 г.):
	

	1
	Размещение/упоминание торговой марки (наименования) Генерального партнера в итоговых рекламных и PR-материалах в СМИ.
	Согласно медиаплана
	


За дополнительной информацией обращайтесь к менеджеру проекта Ирине Шаркович
(017) 268-10-21 (22), (029) 512-0-518, 6-100-335 
